
1.1 การตั้งเป้ายอดขายในระยะเวลาจัดกิจกรรม

1.2
การตั้งเป้าหมายสำหรับลูกค้าเข้าร้านภายในระยะเวลา
จัดกิจกรรม

1.3 การตั้งเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมาย

ลูกค้ากลุ่ม  ผู้รับเหมาก่อสร้าง  เจ้าของโครงการ
ที่มีอายุตัั้งเเต่   30-45 ปี

กระบวนการทำงาน

1. คิดหัวข้อ  ตีมงาน
หรือชื่องานให้เข้าฤดูการหรือเดือนที่ทำกิจกรร
ม

2. จัดทำแผนกิจกรรมขึ้นมา

วัตถุประสงค์ของการจัดงาน
กลุ่มเป้าหมาย
กระบวนการทำงาน
ผลลัพธ์  ( ที่สามารถวัดได้เเละวัดจากอะไร  )

3. เลือกกลุ่มสินค้าที่จะทำโปร
หรือกลุ่มสินค้าที่ต้องการผลักดัน

4. จัดเตรียมสถานที่กิจกรรม
หากจัดกิจกรรมทั้งสองสาขาต้องเเจ้งให้ทางสาขาท
ราบข้อมูลเเละ

เตรียมสถานที่ด้วยเช่นกัน  (
กิจกรรมใหญ่หรือสำคัญทางการตลาดต้องส่งตัวเเทนเพื่
อไปช่วยทางสาขาเเละดูความเรียบร้อยร่วมด้วย )
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5. สร้างการรับรู้ให้กับลูกค้าโดยการประชาสัมพันธ
์ผ่าน  Facebook เเละติดบอร์ดประกาศตามที่ต่างๆ
ของร้าน  

ผลลัพธ์

1. ยอดขายให้เพิ่มขี้นจากการจัดกิจกรรม
2. ลูกค้าจดจำแบรนด์ในทางที่ดี

เเละเป็นตัวเลือกหากต้องการซื้อวัสดุก่อสร้างเ
เละของตกเเต่งบ้านต้องนึกถึง  นพดลพา  
พร้อมกับมีความเชื่อมั่นว่าซื้อกับนพดลจะได้รั
บบริการที่ดี  สินค้ามีคุณภาพ

3. ลูกค้ากลับมาซื้อซำ้กับทางบริษัทเเละมีการเข้า
ร่วมกิจกรรมที่ทางบริษัทจัดขึ้น
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